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OZET

Gegmis zamana duyulan 6zlem olarak nitelendirilen nostalji, kisinin gegmise ydnelik bir
ardn tercih etmesi ve 6zlemini giderme gabasi ile glinimiuizde kendini géstermektedir. Her
gecen giin fazlalasan teknolojik Grlnler ve dedisen gliindelik yasam gecmis yillarda ki
sadeligin daha fazla aranmasini beraberinde getirmektedir. Gegmise duyulmaya baslanan
6zlem o6zellikle ic mekan tasarimi ve mobilya Uzerinden kendini gdstermektedir. Gegmisle
kurulmak istenen duygusal bag, kisinin bir nesne yardimi ile 6zledigi seye ulasmasini
saglamaktadir. Biriktirilen anilar, bellekte yer edinmis bir an bu nesleler araciligi ile kisiye
ulasabilmektedir. Retro mobilyalar bu baglamda oldukga gicli bir pazara sahiptir. Gegmis
ddéneme ait bir mobilya ile kisi kendini mutlu edebilmektedir. Bu makalenin amaci Retro
mobilya olgusuna dedinmek ve glunimuizde adirlikli olarak yeniden (retilen Retro
mobilyalar ile tiketici arasinda iliskiyi incelemektir.

Anahtar Kelimeler: Nostalji, Retro, Mobilya, I¢ Mekan Tasarimi

1.GIRIS

icinde bulundugumuz dénemde diinya genelinde nostaljik veya Retro olarak nitelendirilen
ve gecgmisi hatirlatan kavramlar sikga kullanilmaya baslamistir. Bu kavramlar muizikten
giyime, ic mekan tasarimindan mobilyaya kadar pek cok alanda gorilmektedir. Retro
dranlere olan talebin artmasi insanin nesneler aracihidiyla duygusal ihtiyaglarini karsilama
arzusundan kaynaklanmaktadir. Zaman ile bir iliski icerisinde olan bu nesneler kisiye
yasanmislik duygusunu tattirirken gecmise ait belledinde var olan pozitif duygular aciga
cikarabilmektedir. Her alanda tlketici eksenli cogalan rekabet ortami firmalar surekli yeni
arayislara siriklemekte ve tiketicilerin ihtiyaclarina ve ayni zamanda duygularina hitap
edecek yeni pazarlama stratejileri gelistirmeye itmektedir. Bu baglamda Nostalji ve Retro
kavramlarinin pek cok isteje cevap verebilecek genis bir yelpazeye sahip oldugu
gorilmektedir. 1980’ lerin sonundan itibaren 6ne g¢gikmaya baslayan Nostalji temasiyla
birlikte Retro Urunler tiketiciyle duygusal bag yaratmayi hedefleyen firmalar icin tercih
sebebi olmaya baslamistir. TUketicinin gegcmise yonelme istedi, Ureticinin eskiyi yeniden
Uretme istegiyle birleserek Retro Uriinlerin piyasada hizla ylikselmesine sebep olmustur.
Postmodern bireylerin, gecmisle bag kurma ve onu bugline tasima arzusunda oldugu
gorulmektedir. Gegmisle gelecedi bir arada iceren, ne gegmise ne de gelecede tek basina
baglanmak yerine, simdiyi yasamak edilimi gosteren postmodern bireyler, gelecedi Nostalji
ile olusturmayi tercih etmektedirler (Odabasi, Y, 2004).

GUnUimlz mobilya tasarimlarina baktigimizda postmodern bir cizgiye sahip olduklarini
gérmekteyiz. Nostaljik mobilyalarin aksine daha yalin ve net bir bigime ve isleve sahip olan
bu mobilyalarin giinimiz insaninin yasam sekline daha gok hitap ettigi distndldiginde
Retro mobilyaya olan talebin sebeplerini arastirmaya ihtiyagc duyulmaktadir. Postmodern
yasam icinde postmodern birey gecmise oranla daha tekil bir yasam déngisi icinde yerini
almaktadir. Daha kisith bir gevre de daha kisith bir zaman diliminde ihtiyaglarini
gidermektedir. Kalabaliklasan dinya, artan mesafeler ve eskiye oranla degisen is tanimiyla
birlikte kisilerin yalnizlasmasi kacginilmazdir. Gegmise duyulan 6zlem Kkisinin gegmisle
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kurdugu duygusal baga dayanmaktadir. Bu bag, kisinin belledine pek cok arac ile aktarilir.
Gecmise ait bir nesneye sahip olmak, gecmise hissettigi olumlu duygu ile bir bag
kurulabilmesini saglar. Retro mobilyalar kisinin kendine ait mekaninda var olarak bu
iletisimin glcli bir 6gesi haline gelirler. Bu baglamda bireyin yasam alaniyla kurdugu
iliskide olusturdugu mekansal bellek énemlidir. Kisisel mekan ve bu mekana ait 6geler ile
kisinin deneyimine anlam, bitlnlik ve dizen getiren iliskiler bltinddir ve yasanilan yere,
gecmise ve gelecefe bagli olma ozelliklerine sahiptir (N, Oymen Ozak, G, Pulat
Gokmen,2009-148) .

2. RETRO KAVRAMI

Retrospektif sézciglinden tiretilmis olan ve gegcmise donlik anlamina gelen Retro kelimesi
gecmise 6zlem olgusuyla birlesen Nostaljik bir kavramdir. Gecmiste var olan veya gecmis
Ogeleri barindiran bir Griiniin giinimiizde yeniden kullanilmasi olarak tanimlanabilen Retro
kavrami farkl alt bashklara sahiptir. Bunlar Repro, Repro-Nova ve Repro-Retro bigimleridir
(N.Timbek Tekeoglu-M.Tigh. 2016).

Repro sozcigl eskiden cok talep gormis ve bedenilmis objelerin bicim ve islevleri
korunarak yeniden uretilmesidir. Repro-Nova, eski ile yeniyi birlestirerek yeni bir tasarim
ortaya koymaktir. Repro-Retro ise Nostaljik imgeler barindiran ve Retro olarak algilanacak
yeni Grlnleri gelistirmek olarak agiklanabilir. Yani eski imge ile yeninin birlestirildigi bir Grin
ortaya c¢ikmaktadir. Tim bu bashklara hizmet eden drinlerin geneli Retro olarak
siniflandirimaktadir. Pek ¢ok Nostaljik trlin bu basliklardan biriyle yeniden bigimlenip
glnimuzde var olabilmektedir.

Gecgmiste var olan UrlUnlerin Uretimine son verilmesinin pek ¢ok sebebi olabilir. Ekonomik
durum, Urldnidn gelisen teknolojiyle senkron ilerleyememesi ve talep yetersizligi, hatal
pazarlama stratejileri gibi sebeplerle Gretimleri durdurulmus Grinler son yillarda artan talep
nedeniyle yeniden Uretilmeye baglanmistir. Tlketicinin taleplerinin artmasinin altinda yatan
pek cok tetikleyici etken bulunabilmektedir. Kisinin gegmise duydudu 6zlem ve gecmisle
kurdugu duygusal bag Retro urinlerin tercih edilmesinde oldukca 6nemli bir sebeptir. Bu
baglamda 6zellikle sinema, reklam, magazin ve fotograf gibi gorsel 6geler tlketiciye
gecmisi deneyimleme konusunda bir aktarma aracidir.

3. GECMISE YONELIM

Gelecek ile ilgili bilinmezlik ve 6ngérememekten kaynakli kaygi, insanlarda gerginlik hissi
yaratmaktadir. Gegmise dénme istedi bu noktada var olmaya baslar. Insan bildigi,
glvendigi ve dolayisiyla huzurlu hissettigi yere donme istedi icindedir. Gorsel 6gelerin bu
istege cevap verdiginden bahsetmistik. Ornedin huzur, giiven, nese gibi olumlu duygular
iceren bir film sahnesinde yer alan mekan ve igindekiler kisinin belleginde kaydedilir. Kisi
gecmise ait bir nesneye/mobilyaya karsi arzu ve 6zlem duymaya baslar. Deneyimleri,
duyumlari, izlenimleri, algilari, kavrayislari, yeniden canlandirmak Uzere saklayarak tutma
yetisi bellek olarak tanimlanmaktadir (Gugla vd., 2002).

Belledin sadece bireye ait bir 6zellik olmadidi, toplumsal olarak belirlendigi lzerine
distinceler toplumsal bellek kavramini ortaya koymustur. Bellek denilen bu yetenek insanin
toplum icerisinde gelisimini ve etkinligini saglayan en énemli 6zelliklerinden biridir (N. O.
Ozak, G. P. Gékmen, 2009-148).

Retro Urinlere ydnelik yaptiklari galismada Gokaliler ve Arslan Retro markalara ydnelik
duygusal yakinlk ile Retro markalarin tiketici zihninde olumlu hatiralar yaratmasi arasinda
bir iliski olduunu ve iki dedisken arasinda anlaml bir bad oldugunu anket calismasi
verileriyle ortaya koymuslardir. Bu baglamda tlketicilerle duygusal bag kurma siirecinde
bellekte yer edinen imgenin tercihlerdeki rolli vurgulanmaktadir.
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GlUnumiz sartlarinda yasayan ve hayatin getirdigi pek c¢ok stres unsurunu yasamin bir
parcas! olarak benimsemis insanin gecmisin sadeligine ve yalinligina 6zlem duymasi
yadirganamaz.

"Ozellikle X kusadinin stresli ve kosusturmali bir diinyada sigindi§i sakin bir limandir
Nostaljik markalar. Komsular daha arkadasca, caddeler daha glivenlidir. Firindan ¢ikmis,
mutfak masasinda sogumakta olan targinli ve elmali bir kekin 6zlemidir Nostalji” (Brown,
Kozinets, Sherry, 2003).

Icinde bulundugumuz Cagdin olumsuz kosullarini reddetme istedi ile bir arayisa giren insan,
Nostalji yardimiyla bir baska gerceklik boyutuna gecgebilmektedir. Korunakl ve guvenli bir
alana gegebilmenin alternatif bir yoludur. Gegmise yonelme istedinin dort psikolojik sebebi
oldugunu belirten Sedikides bunlari; pozitif etkiler Gretmek, 6zsaygiy! yikseltmek, sosyal
baglari tesvik etmek ve varolussal gerilimleri iyilestirmek olarak siralar. Insanlari motive
eden, gecmisle bugln arasindaki surekliligin saglanmasina aracilik eden ve 06zsaygiyi
glglendiren Retro 6geler birer yardimcidir. Olumsuz psikolojik duygular ortadan kaldiran
ve sakinligi geri getiren bir kapasiteye sahip olmalari sebebiyle Retro Urlinlere olan talep
artmaktadir.

akim Oldugu Duvar Kagidi ve Boya Ornekleri; Gegmis-
GUndmaz Kullanimlan

Sekil 1: Geometrik Formla

Kisilerin gegmise ydnelmesini ve gegmise ait Grlnleri tercih etme edilimi lizerine galisan
Glzel ve Yolbulan’ a gore (2016-139); anlam, deder, amacg ve farkindalik arayisinda,
gecmis deneyimlerin pozitif tortusu, Nostaljiyi yasatirken kusaklara 6zgl dederlerin
birlestirici etkisini de ortaya cikarmaktadir.

1950’li yillarda gok kullanilan gizgisel garafikler 6zellikle duvar kagidi ve dosemelik kumas
gibi ic mekan tekstil Grinlerinde karsimiza ¢cikmaktadir. Mekan icerisinde devam eden serit
cizgiler bazen sadece duvar lizerinde bir grafik olarak kalirken bazen déseme lizerinde,
bazen de mobilya ile birleserek bir blttn olarak devam edebilmektedir. Devamliligi olan bu
cizigisel, dairesel veya petek dokusu sadece mekan igerisinde dedil giyimden otomobile cok
genis bir cercevede karsimiza cikmaktadir. Ozellikle 1950-1965 arasinda (retilen
mobilyalar genis bir hedef kitleye sahip olmustur. Ginimiulzde cesitli sebeplerle var
olmayan bu mobilyalari canlandirmak 6zellikle postmodernizm iginde gegmis ile gelecegi
ayni anda deneyimlemek isteyen tiiketiciler tarafindan talep gérmektedir. Uretici ise yeni
bir marka ile sifirdan var olma riskini almak yerine, eski markanin imajindan faydalanarak,
yeni Grinleri tiketiciye sunmaktadir. Yeni Uretilen ve gegmisin izlerini tasiyan mobilyalar
tlketicinin hem gegmise 6zlemine, hem de belledine ulasmaktadir (U, BATI, 2019).
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Sekil 2: 1940'h ve 50li y|IIarda oldukga poptiler olan btUma guplarlnltn gdr%é[]ml'jzde ki
yorumu.

Glnumizde yeniden yorumlanan eski mobilyalar yeni malzemelerle birlikte daha diiz
hatlara sahiptirler. Ozellikle 1950’lerde oldukca moda olan Artdeco mobilyalan ginimiz
Retro mobilyalari olarak oldukga ilgi géormektedir. Birebir uygulanan veya yorumlanarak
ginimdiz tlketicisine daha fazla hitap edecek bicimde tasarlanmaktadirlar. Bu mobilyalar
Art Deco’ya 6zgu renkli ve sicak tavirlarindan biraz uzaklasarak daha modern bir gérinimle
tiketiciye sunulmaktadir.

Sekil 3: Bir donem pek ¢ok farkli sekilde ve renk kombinasyonuyla var olmus bir sehpa
ve ayni zamanda gigek rafinin giinimuzde ki yorumu.

Teknolojinin getirdigi yenilik ve imkanlardan faydalanan tasarimcilar gegmisin izlerini
tasiyan mobilyalar tasarlamakatadir. Bigcimsel olarak glinimlz sadeligine yaklasmaya
calisirken gegmisin sicak ve yuvarlak hatlarindan fazla kopmamamaya calismaktadirlar. Bu
baglamda dikkat cekici renk kombinasyonlar kullanirken sicak tonlardan faydalaniriar.
Asadida ki gorselde bulunan oturma elemani incelendiginde “De Still” ile “Art Deco” nun
modernize edilmis bir bicimde yeniden canlandigini sdylemek yanlis olmaz. Tasarimcinin
bakis acisiyla sekillenerek tliketiciye sunulan Uriin gegmisin izlerini barindiran ginimiz
mobilyasina iyi bir 6rnek olusturmaktadir.
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' éekil 5: Studio 54 occasional chair

Sekil 6: Galatea Armchair Walnut, Malabar

Art Deco Art Nouveau nun, Bauhaus ve Kibizm gibi akimlardan etkilenerek daha sade,
geometrik, analitik ve enduUstriyel nitelikli bir icerik edinmesiyle ortaya gikan bir bicim ve
bedeni blitlinidar (A. Batur, 1993-326).

Art Deco tarzinin ilk dénemleri genellikle geometrik formlar, diz hatlar ve basamak
seklinde vyuksekliklerle birlikte sade bir tarz pahali slislemeler ve ender bulunan
malzemelerle dederini yansitirken, ileriki dénemlerinde Art Deco’nun farkli bir sekli olan
“Streamline Modern” ortaya cikmistir. Streamline Modern, aerodinamik hatlara sahip bir
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tarz olarak, 6zellikle araba tasarimlarinda kendini géstermistir. Ayni zamanda mimaride, ig
mekanlarda ve slslemelerde de sikca kullanilmistir( A. Milayim, 2017).

Salvador Dali,’'nin 1952 yilinda yaptigi “Galatea of Sypheres” adli tablosunda kullandigi
dairesel formlardan yola cikarak tasarlanan “Galatea” oturma elemani ve Studio 54
tarafindan tasarlanan “Occasional” oturma elemani birbirine benzer bir yapidadir.
1960’larin sonunda cok fazla tekrarn olan bu sirekliligi olan formlar ilk olarak 1950°li
yillarada yukan bélimlerde bahsi gecen grafik olusumlarla birlikte baglamaktaydi. Mekan
icerisinde devam eden cizgisel veya dairesel hatlar bazen tavanda devam ederken bazen
mobilyalardaki hatlar ile birleserek deva ediyordu. Bu tarz mobilyalarin glinimuzde retro
mobilyalar arasinda en cok tercih edilenler arasinda oldugu pek cok farkl yeni tirevlerinin
yapilmasindan anlasiimaktadir.

SONUC

GuUnumlz kosullarinda yasayan insan ginlik hayatin kosturmacasi ve stresiyle basa
cikmaya calismaktadir. Gegmis donemlere oranla hayatin daha hizli ilerledigi, her gecen
glin yeni gelismelerin yasandigi ve giderek kalabaliklasan dinyada bireyler glin gectikce
daha fazla gegmise donme ihtiyaci hissetmeye baslamaktadir. Gecmise duyduyu 6zlemin
temelinde yatan aslinda mutsuzluk, yalnizlik ve kaygi gibi olumsuzluk barindiran hislerdir.
Gegmise ait belledinde var olan mutlu ve huzurlu bir ana siginma ihtiyaciyla hareket eden
insan gecmise ait bir nesneye karsi arzu duymaktadir. Bu arzu kisi ile nesne arasindaki
dokunsal, gorsel veya isitsel temasa duyulan bir arzudur. insanin duygusal yénden tatmin
edilmeye ihtiyaci vardir. Bu ihtiyaci hisseden Ureticiler son yillarda retro Grinlerle piyasada
yer almaya baslamistir. Ozellikle mobilya sektdriinde gecmisin izlerini tasiyan irinler ic
mekan tasariminda oldukca sik tercih edilmektedir. Kisiye ait en 6zel mekan olan ey,
yorgun ve stresli bir gliniin ardindan insanin dénmekten haz duydugu bir yerdir. icinde
kendini glivende ve huzurlu hissetmektedir. Bu sebeple Retro Urlnlerin evlerde mobilya
olarak tercih edilmesi dogal bir sonugtur. Gegmiste Uretilmis ve bugun tekrar Uretimine
baslanan veya gecmise ait izler tasiyan yeni tasarimlarla hayat bulan Retro kavrami 21.
ylzyil insaninin ihtiyaci olan duygusal boslugu doldurma gérevini Ustlenmistir.
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